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Como usar este checklist

Cada item abaixo é um ponto de verificagcdo para fortalecer a presenga da sua marca nas IAs. Eles estédo agrupados pelos quatro pilares do
método CORE, a forma como organizo o trabalho de SEO e GEO de maneira integrada. As etiquetas indicam a prioridade sugerida: Base
(fundamental, comece por aqui), Reforgo (importante na sequéncia) e Refino (ganho adicional). Adapte a realidade do seu negdécio.

Contexto

Entender como o seu cliente pesquisa e como a sua marca aparece hoje, antes de otimizar qualquer coisa.

Descubra como as IAs descrevem a sua marca BASE

Pergunte diretamente a ChatGPT, Gemini e Claude o que é a sua empresa. Compare as respostas, veja se estdo corretas e anote como cada
modelo apresenta o seu negécio.

Verifique sua presenca em perguntas de categoria BASE

Faca perguntas do tipo "quais as melhores empresas de [seu setor]" e observe se a sua marca aparece, em que posic¢éo e ao lado de quais
concorrentes.

Teste perguntas pela dor do cliente, nao pela categoria BASE

Simule como o cliente realmente pergunta, partindo do problema dele ("qual empresa resolve X"). E ai que se revela se a IA associa a sua marca
a solucéo.

Mapeie as intencdes de busca do seu segmento REFORGO

Separe as perguntas em institucionais, comparativas e transacionais. Cada tipo se comporta de forma diferente e exige um preparo de contetido
distinto.

Confira o tom e a precisao das informacées REFORCO

Veja se a sua marca é descrita de forma positiva e se dados como fundacédo, produtos e time estéo corretos. Informagéo errada nas IAs precisa de
correcéo ativa.

a Organizacao

Como o seu conteudo se estrutura e se distribui, no site e nas fontes que carregam autoridade.

Marque presenca na Wikipedia e no Wikidata BASE

Estéo entre as fontes de maior confianga nos dados que treinam os modelos. Verifique se a sua marca tem entrada, se os dados estdo certos e
completos.

Construa presenca em portais de autoridade BASE

Mencgdes em veiculos relevantes do seu setor pesam muito. Trabalhe assessoria e conteldo para aparecer nesses portais com contexto claro
sobre o que a marca faz.

Cubra os temas do seu setor com profundidade BASE

Construa autoridade de tépico com contetdo amplo e aprofundado, em péaginas pilar e contetidos de apoio conectados entre si. As IAs
reconhecem quem domina um tema.

Reforce os sinais de E-E-A-T no contetido BASE

Autores identificados com biografia, fontes citadas, datas visiveis, dados verificaveis e tom especializado. E o que sinaliza que o contetdo é
confiavel.




Escreva no formato pergunta e resposta REFORGO

Estruturas do tipo "o que é",
respostas geradas.

como fazer" e blocos de perguntas frequentes aumentam a chance de o seu contetdo ser extraido e usado nas

Apareca em listas, rankings e comparativos REFORGO

Conteldos do tipo "melhores empresas de X" alimentam diretamente as respostas comparativas das |IAs. Trabalhe para estar presente neles.

Publique dados e pesquisas proprias REFORCO

Contetdo com nimeros originais é altamente citavel. As 1As tendem a reproduzir fontes priméarias de dados nas respostas que geram.

Fortaleca a presenca dos lideres da marca REFORGO

Artigos assinados, entrevistas e mencdes dos fundadores e executivos. As IAs associam credibilidade as pessoas por trds da empresa.

Mantenha o contetido atualizado REFINO

Modelos com busca em tempo real privilegiam o que é recente. Garanta que datas de publicacéo e atualizagéo estejam visiveis no contetdo.

Crie um glossario dos termos do seu setor REFINO

Conteldo que define conceitos é facil de implementar e muito citavel quando a IA precisa explicar um termo da sua area.

Cuide das menc¢des em foruns e comunidades REFINO

Espagos como Reddit e Quora compdem parte relevante dos dados de treino. Vale acompanhar como a sua marca € mencionada nesses
ambientes.

Cite e conecte fontes externas confiaveis REFINO

Paginas que referenciam pesquisas e dados de terceiros sé&o percebidas como mais confidveis pelos modelos treinados com contetdo editorial.

Evite conteudo duplicado e canibalizacao REFINO

Vérias paginas fracas sobre o mesmo tema diluem o sinal de autoridade. Consolide ou diferencie o que estiver competindo entre si.

ﬂ Rastreabilidade

A base técnica que permite ao seu site ser lido e & sua marca ser reconhecida como entidade.

Implemente o Schema de Organizacéao BASE

Nome, URL, logo, redes sociais, Wikidata e descricdo bem marcados. E a base para o reconhecimento da sua marca como entidade pelas
magquinas.

Garanta consisténcia de nome e dados de contato BASE

Nome, endereco e telefone idénticos em site, redes e diretdrios. Divergéncias confundem tanto o Google quanto as IAs sobre a identidade da
marca.

Deixe o contetido acessivel sem depender de JavaScript BASE
As 1As em geral ndo executam scripts ao rastrear. Se a informacéo s6 aparece ap6s o JavaScript carregar, ela pode simplesmente ndo ser vista.

Marque autores e contetidos editoriais REFORCO

Schema de artigo com autor, datas e responsavel, e schema de pessoa para autores e fundadores, conectando LinkedIn e outros perfis. Reforca a
autoria.

Estruture perguntas frequentes com schema préprio REFORCO

Marcar blocos de perguntas frequentes aumenta a chance de aparecer em respostas diretas e trechos em destaque.




Valide todos os dados estruturados sem erro REFORGCO

Teste as implementacdes na ferramenta de resultados enriquecidos do Google. Schema com erro néo gera o efeito esperado.

Mantenha uma pagina "Sobre" completa e verificavel REFORGO

Quem é a empresa, fundadores, missao e tempo de mercado. As IAs usam essa pagina para montar o perfil da sua marca.

Cuide dos perfis em plataformas e diretérios REFINO

Perfis ativos e consistentes em redes sociais, e presenca em bases como Crunchbase e diretérios do setor, especialmente relevantes para B2B.

Marque produtos, servi¢cos e navegacao REFINO

Schema de produto ou servico nas paginas de oferta e trilha de navegagdo nas paginas internas ajudam na compreensao e nas respostas
comparativas.

B Evidéncia

Medir o que muda de verdade, com dados, para saber se a estratégia esta funcionando.

Documente as respostas das IAs sobre a sua marca BASE

Registre as respostas literais aos testes que vocé fez no pilar Contexto. Isso vira o seu ponto de partida para medir evolugao ao longo do tempo.

Acompanhe a presenca em busca com IA REFORGO

Verifique se a sua marca aparece nos blocos de resposta gerada da busca e quais fontes estéo sendo citadas ali para as suas palavras principais.

Estabeleca uma rotina de monitoramento REFORCO

GEO é continuo, ndo um projeto Gnico. Crie o habito de reavaliar a sua presenga nas IAs periodicamente e comparar com medi¢des anteriores.

Quer medir isso de forma pratica? Boa parte do pilar Evidéncia pode ser acompanhada com o GEO Checker, a ferramenta que desenvolvi para medir a
presencga de marcas nas respostas das IAs. Acesse em geochecker.com.br e faga uma andlise gratuita. Este material € de autoria de Lorenzo Bisonti -
lorenzobisonti.com
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